
 

                                                                                                    Приложение к решению 

                                                                                                    Федеральной службы по   

               интеллектуальной собственности 

 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

по результатам рассмотрения  возражения  заявления 

 

Коллегия в порядке, установленном частью четвертой Гражданского 

кодекса Российской Федерации (далее – Кодекс) и Правилами рассмотрения и 

разрешения федеральным органом исполнительной власти по 

интеллектуальной собственности споров в административном порядке, 

утвержденными приказом Министерства науки и высшего образования 

Российской Федерации и Министерства экономического развития Российской 

Федерации от 30.04.2020 №644/261, зарегистрированным в Министерстве 

юстиции Российской Федерации 25.08.2020, регистрационный №59454 (далее 

– Правила ППС), рассмотрела возражение, поступившее в федеральный орган 

исполнительной власти по интеллектуальной собственности 06.06.2025, 

поданное Индивидуальным предпринимателем Леоновым Андреем 

Ивановичем, город Белгород (далее – заявитель), на решение Федеральной 

службы по интеллектуальной собственности о государственной регистрации 

товарного знака по заявке №2024723903, при этом установила следующее.  

Заявленное обозначение « » по заявке №2024723903 

с приоритетом от 06.03.2024 заявлено на регистрацию в качестве товарного 

знака в отношении услуг 35 класса МКТУ, указанных в перечне заявки. 

Роспатентом было принято решение от 18.02.2025 о государственной 

регистрации товарного знака по заявке №2024723903 в отношении части услуг 

35 класса МКТУ. Основанием для принятия решения явилось заключение по 

результатам экспертизы, согласно которому заявленное обозначение не может 

быть зарегистрировано в качестве товарного знака в отношении другой части 

услуг 35 класса МКТУ по причине его несоответствия требованиям пункта 6 

статьи 1483 Кодекса. 



В результате проведения экспертизы заявленное обозначение было 

признано сходным до степени смешения с товарным знаком 

« » по свидетельству №335701 с приоритетом от 

11.07.2006, зарегистрированным на имя Русских Константина Львовича, город 

Москва, в отношении однородных услуг 35 класса МКТУ. 

В возражении, поступившем в федеральный орган исполнительной 

власти по интеллектуальной собственности 06.06.2025, заявитель выразил 

несогласие с решением Роспатента от 18.02.2025. Доводы возражения 

сводятся к тому, что правообладатель противопоставленного товарного знака 

по свидетельству №335701 предоставил письмо-согласие на регистрацию 

товарного знака по заявке №2024723903. 

К материалам возражения приложен оригинал письма-согласия от 

правообладателя противопоставленного товарного знака №335701 (ИП 

Русских Константин Львович). 

С учетом приведенных в возражении доводов заявитель просит 

изменить решение Роспатента от 18.02.2025 и зарегистрировать обозначение 

по заявке №2024723903 в качестве товарного знака в отношении всех 

заявленных услуг 35 класса МКТУ. 

Изучив материалы дела и заслушав представителя заявителя, коллегия 

установила следующее. 

С учетом даты подачи (06.03.2024) заявки №2024723903 на регистрацию 

товарного знака правовая база для оценки охраноспособности заявленного 

обозначения включает вышеуказанный Кодекс и Правила составления, подачи 

и рассмотрения документов, являющихся основанием для совершения 

юридически значимых действий по государственной регистрации товарных 

знаков, знаков обслуживания, коллективных знаков, утвержденные приказом 

Министерства экономического развития Российской Федерации от 20.07.2015 

№ 482 (зарегистрировано в Министерстве юстиции Российской Федерации 

18.08.2015, регистрационный № 38572), вступившие в силу 31.08.2015 (далее 

– Правила). 



В соответствии с подпунктом 2 пункта 6 статьи 1483 Кодекса не могут 

быть зарегистрированы в качестве товарных знаков обозначения, 

тождественные или сходные до степени смешения с товарными знаками 

других лиц, охраняемыми в Российской Федерации, в том числе в 

соответствии с международным договором Российской Федерации, в 

отношении однородных товаров и имеющими более ранний приоритет. 

Регистрация в качестве товарного знака в отношении однородных 

товаров обозначения, сходного до степени смешения с каким-либо из 

товарных знаков, указанных в настоящем пункте, допускается только с 

согласия правообладателя при условии, что такая регистрация не может 

явиться причиной введения в заблуждение потребителя. Согласие не может 

быть отозвано правообладателем (абзац 5 пункта 6 статьи 1483 Кодекса, пункт 

46 Правил). 

Согласно требованиям пункта 41 Правил обозначение считается 

тождественным с другим обозначением (товарным знаком), если оно 

совпадает с ним во всех элементах. Обозначение считается сходным до 

степени смешения с другим обозначением (товарным знаком), если оно 

ассоциируется с ним в целом, несмотря на их отдельные отличия. Сходство 

обозначений для отдельных видов обозначений определяется с учетом 

требований пунктов 42-44 настоящих Правил.  

В соответствии с пунктом 42 Правил сходство словесных обозначений 

оценивается по звуковым (фонетическим), графическим (визуальным) и 

смысловым (семантическим) признакам и определяется на основании 

признаков, перечисленных в подпунктах (1) – (3) настоящего пункта. 

Признаки, перечисленные в подпунктах (1) – (3) настоящего пункта, 

учитываются как каждый в отдельности, так и в различных сочетаниях. 

В соответствии с пунктом 45 Правил при установлении однородности 

товаров определяется принципиальная возможность возникновения у 

потребителя представления о принадлежности этих товаров одному 

изготовителю.  



При этом принимаются во внимание род, вид товаров, их 

потребительские свойства, функциональное назначение, вид материала, из 

которого они изготовлены и т.д.               

В соответствии с пунктом 46 Правил согласие правообладателя 

составляется в письменной произвольной форме и представляется в 

подлиннике для приобщения к документам заявки. В этом же пункте указаны 

сведения, наличие которых проверяется при рассмотрении письма-согласия. 

На регистрацию в качестве товарного знака заявлено словесное 

обозначение « », выполненное буквами кириллического 

алфавита. Предоставление правовой охраны товарному знаку по заявке 

№2024723903 испрашивается в черно-белом цветовом сочетании в отношении 

услуг 35 классов МКТУ. 

Анализ заявленного обозначения на соответствие требованиям пункта 6 

(2) статьи 1483 Кодекса показал следующее. 

Противопоставленный товарный знак « » по 

свидетельству №335701 представляет собой комбинированное обозначение, 

включающее словесные элементы «МАКСИ ФЛОРА», выполненные буквами 

кириллического алфавита. Правовая охрана предоставлена в красном, 

зеленом, желтом, белом цветовом сочетании в отношении услуг 35 и 42 

классов МКТУ. 

В составе комбинированных обозначений доминирующую функцию 

выполняет словесный элемент, который предопределяет их основное 

восприятие и последующее запоминание потребителем. В этой связи, именно 

словесные компоненты «Флора Макс» и «МАКСИ ФЛОРА» подлежат 

сравнительному анализу. 

Фонетическое сходство между ними устанавливается ввиду практически 

полного совпадения звукового состава и последовательности звуков в 

доминирующих частях обозначений. Инверсия лексических элементов и 

несущественные расхождения в гласных не устраняют высокую степень 

фонетического сходства. 



Анализ словарно-справочных источников информации показал, что 

словосочетание «Флора Макс» не содержится ни в одном словаре, в связи с 

чем, его следует признать фантазийным. Поскольку заявленное обозначение 

не обладает семантическим значением, проведение анализа по 

семантическому критерию провести невозможно. 

Ввиду того, что сопоставляемые словесные элементы знаков выполнены 

буквами русского алфавита, можно сделать вывод об их графическом 

сходстве. Некоторые графические отличия носят второстепенный характер, 

поскольку фонетическое сходство превалирует.  

Учитывая изложенное, коллегия пришла к выводу о сходстве 

сравниваемых знаков. 

Анализ однородности испрашиваемых к регистрации услуг 35 класса 

МКТУ показал следующее. 

Услуги 35 класса МКТУ «администрирование программ лояльности 

потребителей; аренда площадей для размещения рекламы; аренда рекламного 

времени в средствах массовой информации; аренда рекламных материалов; 

аренда рекламных щитов; аренда торговых автоматов; аренда торговых 

стендов; веб-индексация в коммерческих или рекламных целях; демонстрация 

товаров; исследования маркетинговые; консультации по вопросам 

организации и управления бизнесом; консультации по организации бизнеса; 

консультации по управлению бизнесом; консультации профессиональные в 

области бизнеса; консультации, касающиеся коммуникационных стратегий в 

рекламе; консультации, касающиеся коммуникационных стратегий связей с 

общественностью; макетирование рекламы; маркетинг; маркетинг в части 

публикаций программного обеспечения; маркетинг влияния; маркетинг 

посредством размещения продукции для третьих лиц в виртуальной среде; 

маркетинг целевой; написание рекламных текстов; написание текстов 

рекламных сценариев; обновление рекламных материалов; онлайн-сервисы по 

розничной торговле загружаемой виртуальной одеждой; онлайн-сервисы 

розничные для скачивания предварительно записанных музыки и фильмов; 



онлайн-сервисы розничные для скачивания рингтонов; онлайн-сервисы 

розничные для скачивания цифровой музыки; организация выставок в 

коммерческих или рекламных целях; организация и проведение коммерческих 

мероприятий; организация показов мод в рекламных целях; организация 

торговых ярмарок; оформление витрин; помощь в управлении бизнесом; 

помощь в управлении коммерческими или промышленными предприятиями; 

предоставление отзывов пользователей в коммерческих или рекламных целях; 

предоставление рейтингов пользователей в коммерческих или рекламных 

целях; предоставление торговых интернет-площадок для покупателей и 

продавцов загружаемых файлов цифровых изображений, 

аутентифицированных с помощью невзаимозаменяемых токенов [nfts]; 

предоставление торговых интернет-площадок покупателям и продавцам 

товаров и услуг; предоставление электронных торговых площадок для 

покупателей и продавцов товаров и услуг; презентация товаров на всех 

медиасредствах с целью розничной продажи; проведение аукционов; 

продвижение продаж для третьих лиц; продвижение товаров и услуг через 

спонсорство спортивных мероприятий; продвижение товаров через лидеров 

мнений; производство программ телемагазинов; производство рекламных 

фильмов; профилирование потребителей в коммерческих или маркетинговых 

целях; публикация рекламных текстов; радиореклама; разработка 

маркетинговых концепций; разработка рекламных концепций; разработка 

стратегий организации бизнеса, связанных с корпоративной социальной 

ответственностью; расклейка афиш; распространение образцов; 

распространение рекламных материалов; рассылка рекламных материалов 

прямая почтовая; реклама; реклама интерактивная в компьютерной сети; 

реклама наружная; реклама почтой; реклама с оплатой за клик; реклама 

телевизионная; службы административные по медицинским направлениям; 

службы корпоративных коммуникаций; составление информационных 

индексов в коммерческих или рекламных целях; управление бизнесом 

артистов; управление бизнесом временное; управление бизнесом 



спортсменов; управление внешнее административное для компаний; 

управление гостиничным бизнесом; управление коммерческими проектами 

для строительных проектов; управление коммерческое лицензиями на товары 

и услуги для третьих лиц; управление коммерческое программами возмещения 

расходов для третьих лиц; управление компьютеризированное медицинскими 

картами и файлами; управление программами часто путешествующих; 

управление процессами обработки заказов товаров; услуги агентства по 

импорту-экспорту; услуги административные по переезду предприятий; 

услуги коммерческого лоббирования; услуги коммерческого посредничества; 

услуги консультационные для бизнеса по цифровой трансформации; услуги 

консультационные по управлению бизнесом; услуги лидогенерации; услуги 

манекенщиков для рекламы или продвижения товаров; услуги онлайн-заказа 

еды из ресторанов на вынос и доставку; услуги по оптовой торговле 

фармацевтическими, ветеринарными, гигиеническими препаратами и 

медицинскими принадлежностями; услуги по поисковой оптимизации 

продвижения продаж; услуги по розничной торговле произведениями 

искусства, предоставляемые художественными галереями; услуги по 

розничной торговле фармацевтическими, ветеринарными, гигиеническими 

препаратами и медицинскими принадлежностями; услуги по розничной 

торговле хлебобулочными изделиями; услуги по розничной торговле, 

связанные с загружаемыми файлами цифровых изображений, 

аутентифицированных с помощью невзаимозаменяемых токенов [nfts]; 

услуги посреднического бизнеса, связанные с подбором различных 

специалистов для работы с клиентами; услуги рекламные по созданию 

фирменного стиля для третьих лиц; услуги рекламных агентств; услуги 

снабженческие для третьих лиц [закупка и обеспечение предпринимателей 

товарами]; услуги субподрядные [коммерческая помощь]; услуги 

телемаркетинга; услуги экспертные по повышению эффективности бизнеса» 

заявленного обозначения и услуги 35 класса МКТУ противопоставленного 

знака однородны, так как соотносятся как род/вид (услуги в области рекламы; 



услуги по продвижению товаров и услуг; услуги в сфере бизнеса), имеют 

общее назначение, общий круг потребителей, являются взаимодополняемыми, 

либо взаимозаменяемыми.  

Вместе тем, заявителем в возражении указано на обстоятельства, 

которые не могли быть учтены при подготовке заключения по результатам 

экспертизы заявленного обозначения. 

К таким обстоятельствам относится то, что заявителем получено 

письмо-согласие от правообладателя противопоставленного знака по 

свидетельству №335701 на регистрацию товарного знака по заявке 

№2024723903 в отношении всех услуг 35 класса МКТУ. 

С учетом приведенных в абзаце 5 пункта 6 статьи 1483 Кодекса 

положений о том, что регистрация товарного знака, сходного до степени 

смешения с противопоставленным товарным знаком, допускается при 

наличии согласия его правообладателя, в том случае, если не способна ввести 

потребителя в заблуждение, необходимо отметить следующее.  

Согласно требованиям законодательства, при рассмотрении вопроса 

регистрации заявленного обозначения в качестве товарного знака с согласия 

правообладателя противопоставленного товарного знака следует учитывать, 

что вероятность возникновения смешения заявленного обозначения и 

противопоставленного товарного знака существенно возрастает, в частности, 

в случае, если: 

1. заявленное обозначение и противопоставленный товарный знак 

имеют степень сходства, приближенную к тождеству; 

2. противопоставленные товарные знаки широко известны среди 

потенциальных потребителей товара и ассоциируются с конкретным 

производителем; 

3. противопоставленный знак является коллективным или 

общеизвестным товарным знаком. 

Так, заявленное обозначение « » и 

противопоставленный товарный знак « » не 



тождественны, имеют отдельные визуальные различия, при этом 

противопоставленный знак не является коллективным и общеизвестным, 

кроме того коллегия не имеет сведений о его широкой известности. 

Таким образом, наличие письма-согласия от правообладателя 

противопоставленного знака, возможность предоставления которого 

предусмотрена положениями абзаца 5 пункта 6 статьи 1483 Кодекса, при 

отсутствии введения потребителя в заблуждение, позволяет снять указанное 

противопоставление. 

 

Учитывая вышеизложенное, коллегия пришла к выводу о наличии 

оснований для принятия Роспатентом следующего решения: 

удовлетворить возражение, поступившее 06.06.2025, изменить 

решение Роспатента от 18.02.2025 и зарегистрировать товарный знак по 

заявке №2024723903. 


