
Приложение 

к решению Федеральной службы по интеллектуальной 

собственности  
 

 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

по результатам рассмотрения  возражения  заявления 

 

Коллегия в порядке, установленном частью четвертой Гражданского кодекса 

Российской Федерации (далее – Кодекс) и Правилами рассмотрения и разрешения 

федеральным органом исполнительной власти по интеллектуальной собственности 

споров в административном порядке, утвержденными приказом Министерства 

науки и высшего образования Российской Федерации и Министерства 

экономического развития Российской Федерации от 30.04.2020 № 644/261 

(зарегистрировано в Министерстве юстиции Российской Федерации 25.08.2020, 

регистрационный №59454), рассмотрела возражение, поступившее 21.07.2025, 

поданное Благушиной Мариной Владимировной, Республика Башкортостан, г. Уфа 

(далее – заявитель), на решение Федеральной службы по интеллектуальной 

собственности (далее – Роспатент) о государственной регистрации товарного знака 

по заявке №2023817681, при этом установила следующее.  

Словесное обозначение «Maracash» по заявке №2023817681 с приоритетом от 

29.11.2023 заявлено на регистрацию в качестве товарного знака в отношении 

товаров 25 и услуг 35 классов МКТУ, указанных в перечне заявки. 

Роспатентом было принято решение от 21.03.2025 о государственной 

регистрации товарного знака по заявке №2023817681 только для заявленных товаров 

25 класса МКТУ, а в отношении заявленных услуг 35 класса МКТУ было принято 

решение об отказе, ввиду несоответствия требованиям пункта 6 статьи 1483 Кодекса 

(далее – решение Роспатента).  

Заключение по результатам экспертизы мотивировано тем, что заявленное 

обозначение является сходным до степени смешения с товарными знаками: 

- «Maracas» по свидетельству №827121, с приоритетом от 21.09.2020 в 

отношении услуг 35 класса МКТУ, однородных заявленным услугам 35 класса 

МКТУ [1]; 



 

- «МАРРАКЕШ» по свидетельству №658239, с приоритетом от 02.06.2016 в 

отношении услуг 43 класса МКТУ, однородных заявленным услугам 35 класса 

МКТУ [2]. 

В Федеральную службу по интеллектуальной собственности 21.07.2025 

поступило возражение на решение Роспатента, доводы которого, сводятся к 

следующему: 

- с целью снятия противопоставления в отношении товарных знаков по 

свидетельствам №827121 и №658239, заявитель предоставляет скорректированный 

перечень услуг 35 класса МКТУ «демонстрация товаров; индексация сайта в 

поисковых системах в коммерческих или рекламных целях; предоставление 

торговых интернет-площадок покупателям и продавцам товаров и услуг; 

предоставление электронных торговых площадок для покупателей и продавцов 

товаров и услуг; презентация товаров на всех медиасредствах с целью розничной 

продажи; продвижение продаж для третьих лиц; управление процессами обработки 

заказов товаров; услуги снабженческие для третьих лиц [закупка и обеспечение 

предпринимателей товарами]»; 

- заявленное обозначение не является сходным до степени смешения с 

противопоставленными товарными знаками ни фонетически, ни семантически, ни 

графически; 

- сравниваемые услуги заявленного обозначения и услуги 

противопоставленных товарных знаков относятся к разным рубрикам класса, к 

разным родовым группам и видам услуг, не соотносятся между собой как род-вид, 

обладают разными потребительскими свойствами. Круг потребителей этих услуг 

различен. 

С учетом приведенных в возражении доводов заявитель просит изменить 

решение Роспатента от 21.03.2025 и зарегистрировать заявленное обозначение по 

заявке №2023817681 в качестве товарного знака в отношении товаров 25 класса 

МКТУ и услуг 35 класса МКТУ «демонстрация товаров; индексация сайта в 

поисковых системах в коммерческих или рекламных целях; предоставление 

торговых интернет-площадок покупателям и продавцам товаров и услуг; 



 

предоставление электронных торговых площадок для покупателей и продавцов 

товаров и услуг; презентация товаров на всех медиасредствах с целью розничной 

продажи; продвижение продаж для третьих лиц; управление процессами обработки 

заказов товаров; услуги снабженческие для третьих лиц [закупка и обеспечение 

предпринимателей товарами]».  

Изучив материалы дела и заслушав участников рассмотрения возражения, 

коллегия установила следующее. 

 С учетом даты подачи (29.11.2023) заявки №2023817681 на регистрацию 

товарного знака правовая база для оценки его охраноспособности включает 

вышеуказанный Кодекс и Правила составления, подачи и рассмотрения документов, 

являющихся основанием для совершения юридически значимых действий по 

государственной регистрации товарных знаков, знаков обслуживания, коллективных 

знаков, утвержденные приказом Министерства экономического развития 

Российской Федерации от 20.07.2015 №482 (зарегистрировано в Министерстве 

юстиции Российской Федерации 18.08.2015, регистрационный №38572), 

вступившие в силу 31.08.2015 (далее – Правила). 

В соответствии с требованиями подпункта 2 пункта 6 статьи 1483 Кодекса не 

могут быть зарегистрированы в качестве товарных знаков обозначения, 

тождественные или сходные до степени смешения с товарными знаками других лиц, 

охраняемыми в Российской Федерации, в том числе в соответствии с 

международным договором Российской Федерации, в отношении однородных 

товаров и имеющими более ранний приоритет.  

Исходя из требований абзаца 5 пункта 6 статьи 1483 Кодекса, регистрация в 

качестве товарного знака в отношении однородных товаров обозначения, сходного 

до степени смешения с товарным знаком другого лица, допускается с согласия 

правообладателя при условии, что такая регистрация не может явиться причиной 

введения в заблуждение потребителя. Согласие не может быть отозвано 

правообладателем. 



 

Положения, предусмотренные абзацем пятым настоящего пункта, не 

применяются в отношении обозначений, сходных до степени смешения с 

коллективными знаками. 

В соответствии с пунктом 41 Правил обозначение считается сходным до 

степени смешения с другим обозначением (товарным знаком), если оно 

ассоциируется с ним в целом, несмотря на их отдельные отличия. 

В соответствии с пунктом 42 Правил словесные обозначения сравниваются со 

словесными обозначениями и с комбинированными обозначениями, в композиции 

которых входят словесные элементы. 

Сходство словесных обозначений оценивается по звуковым (фонетическим), 

графическим (визуальным) и смысловым (семантическим) признакам, а именно: 

1) звуковое сходство определяется на основании следующих признаков: 

наличие близких и совпадающих звуков в сравниваемых обозначениях; близость 

звуков, составляющих обозначения; расположение близких звуков и звукосочетаний 

по отношению друг к другу; наличие совпадающих слогов и их расположение; 

число слогов в обозначениях; место совпадающих звукосочетаний в составе 

обозначений; близость состава гласных; близость состава согласных; характер 

совпадающих частей обозначений; вхождение одного обозначения в другое; 

ударение; 

2) графическое сходство определяется на основании следующих признаков: 

общее зрительное впечатление; вид шрифта; графическое написание с учетом 

характера букв (например, печатные или письменные, заглавные или строчные); 

расположение букв по отношению друг к другу; алфавит, буквами которого 

написано слово; цвет или цветовое сочетание; 

3) смысловое сходство определяется на основании следующих признаков: 

подобие заложенных в обозначениях понятий, идей (в частности, совпадение 

значения обозначений в разных языках); совпадение одного из элементов 

обозначений, на который падает логическое ударение и который имеет 

самостоятельное значение; противоположность заложенных в обозначениях 

понятий, идей. 



 

Признаки, указанные в пункте 42 Правил, учитываются как каждый в 

отдельности, так и в различных сочетаниях. 

В соответствии с пунктом 45 Правил при установлении однородности товаров 

определяется принципиальная возможность возникновения у потребителя 

представления о принадлежности этих товаров одному изготовителю. 

При этом принимаются во внимание род, вид товаров, их потребительские 

свойства, функциональное назначение, вид материала, из которого они изготовлены, 

взаимодополняемость либо взаимозаменяемость товаров, условия и каналы их 

реализации (общее место продажи, продажа через розничную либо оптовую сеть), 

круг потребителей и другие признаки. 

Вывод об однородности товаров делается по результатам анализа 

перечисленных признаков в их совокупности в том случае, если товары или услуги 

по причине их природы или назначения могут быть отнесены потребителями к 

одному и тому же источнику происхождения (изготовителю). 

На регистрацию в качестве товарного знака заявлено словесное обозначение 

«Maracash», выполненное стандартным шрифтом буквами латинского алфавита. 

Предоставление правовой охраны товарному знаку по заявке №2023817681 

испрашивается в отношении товаров 25 класса МКТУ и скорректированных услуг 

35 класса МКТУ.    

Анализ заявленного обозначения на соответствие требованиям пункта 6 статьи 

1483 Кодекса показал следующее. 

Противопоставленный товарный знак [1] является словесным                                   

«Maracas», выполненным стандартным шрифтом буквами латинского алфавита. 

Правовая охрана предоставлена в отношении услуг 35 класса МКТУ. 

Противопоставленный товарный знак [2] является словесным                                   

«МАРРАКЕШ», выполненным стандартным наклонным шрифтом буквами русского 

алфавита. Правовая охрана предоставлена, в том числе, в отношении услуг 43 класса 

МКТУ. 

Анализ заявленного обозначения и противопоставленных товарных знаков [1, 

2] показал следующее. 



 

Анализ заявленного обозначения и противопоставленных товарных знаков [1, 

2] показал, что обозначения включают в себя фонетически сходные словесные 

элементы: «Maracash»/«Maracas»/«МАРРАКЕШ». 

Так, фонетическое сходство обусловлено тождеством начальных                                  

«Mara-»/«Mara-»/«МАРРА-» и сходством конечных «-cash»/«-cas»/«-КЕШ» частей, 

близким составом гласных и согласных звуков, а также их одинаковым 

расположением по отношению друг к другу. 

Что касается семантического фактора сходства, следует отметить следующее. 

Анализ словарно-справочных источников показал, что словесный элемент 

«Maracash» заявленного обозначения отсутствует в специальных общедоступных 

словарно-справочных источниках, следовательно, заявленное обозначение является 

фантазийным, в виду чего, говорить о наличии конкретной семантики у данного 

обозначения, не прибегая при этом к рассуждениям и домысливанию при его 

восприятии, не представляется возможным. 

Указанное не позволяет провести оценку по семантическому фактору сходства 

словесных обозначений. 

На основании указанного сравниваемые обозначения признаны сходными по 

фонетическому фактору сходства словесных обозначений. 

Что касается визуального признака сходства, то следует отметить, что 

заявленное обозначение и противопоставленные товарные знаки [1, 2] выполнены 

стандартными шрифтовыми единицами, в виду чего  графические отличия носят 

второстепенный характер с точки зрения индивидуализирующей функции знаков, 

выполненных стандартными шрифтовыми единицами. 

Следует отметить, что для констатации сходства обозначений наличие 

сходства по всем критериям (визуальный, звуковой, смысловой) не обязательно, так 

как соответствующие признаки учитываются как каждый в отдельности, так и в 

различных сочетаниях (пункты 42 и 43 Правил). 

В соответствии с изложенным, коллегия пришла к выводу, что, несмотря на 

отдельные отличия, сопоставляемые обозначения ассоциируются друг с другом, что 

позволяет сделать заключение об их сходстве. 



 

Коллегия отмечает, что заявитель сократил изначально заявленный 

перечень услуг 35 класса МКТУ. 

Таким образом, анализ однородности испрашиваемых к регистрации услуг 

35 класса МКТУ показал следующее. 

Услуги 35 класса МКТУ «демонстрация товаров; индексация сайта в 

поисковых системах в коммерческих или рекламных целях; предоставление 

торговых интернет-площадок покупателям и продавцам товаров и услуг; 

предоставление электронных торговых площадок для покупателей и продавцов 

товаров и услуг; презентация товаров на всех медиасредствах с целью розничной 

продажи; продвижение продаж для третьих лиц; управление процессами обработки 

заказов товаров; услуги снабженческие для третьих лиц [закупка и обеспечение 

предпринимателей товарами]» заявленного обозначения являются однородными с 

услугами 35 класса МКТУ «агентства по импорту-экспорту; агентства рекламные; 

анализ себестоимости; аренда площадей для размещения рекламы; демонстрация 

товаров; исследования маркетинговые; консультации, касающиеся 

коммуникационных стратегий в рекламе; макетирование рекламы; маркетинг; 

маркетинг целевой; написание текстов рекламных сценариев; обновление и 

поддержка информации в электронных базах данных; обновление рекламных 

материалов; организация выставок в коммерческих или рекламных целях; 

организация показов мод в рекламных целях; организация торговых ярмарок; 

оформление витрин; предоставление коммерческой информации и консультаций 

потребителям по вопросам выбора товаров и услуг; предоставление места для 

онлайн-продаж покупателям и продавцам товаров и услуг; предоставление отзывов 

пользователей в коммерческих или рекламных целях; предоставление перечня веб-

сайтов с коммерческой или рекламной целью; предоставление рейтингов 

пользователей в коммерческих или рекламных целях; предоставление торговых 

Интернет-площадок покупателям и продавцам товаров и услуг; презентация товаров 

на всех медиасредствах с целью розничной продажи; продажа аукционная; продажа 

оптовая фармацевтических, ветеринарных, гигиенических препаратов и 

медицинских принадлежностей; продажа розничная произведений искусства 



 

художественными галереями; продажа розничная фармацевтических, ветеринарных, 

гигиенических препаратов и медицинских принадлежностей; продвижение продаж 

для третьих лиц; продвижение товаров и услуг через спонсорство спортивных 

мероприятий; производство программ телемагазинов; производство рекламных 

фильмов; прокат рекламного времени в средствах массовой информации; прокат 

рекламных материалов; прокат рекламных щитов; прокат торговых стоек; 

профилирование потребителей в коммерческих или маркетинговых целях; 

публикация рекламных текстов; радиореклама; разработка рекламных концепций; 

расклейка афиш; распространение образцов; распространение рекламных 

материалов; рассылка рекламных материалов; редактирование рекламных текстов; 

реклама; реклама интерактивная в компьютерной сети; реклама наружная; реклама 

почтой; реклама телевизионная; сбор информации в компьютерных базах данных; 

систематизация информации в компьютерных базах данных; составление 

информационных индексов в коммерческих или рекламных целях; телемаркетинг; 

управление потребительской лояльностью; управление процессами обработки 

заказов товаров; услуги PPC; услуги манекенщиков для рекламы или продвижения 

товаров; услуги по поисковой оптимизации продвижения продаж; услуги по 

розничной торговле хлебобулочными изделиями; услуги рекламные «оплата за 

клик»; услуги снабженческие для третьих лиц [закупка и обеспечение 

предпринимателей товарами]» противопоставленного товарного знака [1], 

поскольку сравниваемые услуги относятся к одному виду услуг (услугам в области 

рекламы и продвижения товаров), тесно связаны друг с другом, имеют одно 

назначение и круг потребителей, соотносятся как род/вид. 

Услуги 35 класса МКТУ «демонстрация товаров; индексация сайта в 

поисковых системах в коммерческих или рекламных целях; предоставление 

торговых интернет-площадок покупателям и продавцам товаров и услуг; 

предоставление электронных торговых площадок для покупателей и продавцов 

товаров и услуг; презентация товаров на всех медиасредствах с целью розничной 

продажи; продвижение продаж для третьих лиц; управление процессами обработки 

заказов товаров; услуги снабженческие для третьих лиц [закупка и обеспечение 



 

предпринимателей товарами]» заявленного обозначения не являются однородными 

с услугами 43 класса МКТУ «агентства по обеспечению мест [гостиницы, 

пансионы]; аренда временного жилья; аренда помещений для проведения встреч; 

базы отдыха; бронирование мест в гостиницах; бронирование мест в пансионах; 

бронирование мест для временного жилья; гостиницы; дома для престарелых; 

закусочные; кафе; кафетерии; мотели; пансионы; пансионы для животных; прокат 

кухонного оборудования; прокат мебели, столового белья и посуды; прокат 

осветительной аппаратуры, за исключением используемой в театрах или 

телестудиях; прокат палаток; прокат передвижных строений; прокат раздаточных 

устройств [диспенсеров] для питьевой воды; рестораны; рестораны 

самообслуживания; столовые на производстве и в учебных заведениях; услуги баз 

отдыха [предоставление жилья]; услуги баров; услуги кемпингов; услуги по 

приготовлению блюд и доставке их на дом; ясли детские» противопоставленного 

товарного знака [2], поскольку относятся к разному виду услуг (реклама, 

продвижение товаров/обеспечение временного проживания, услуги в области 

общественного питания), имеют разное назначение, то есть не соотносятся как 

род/вид.   

Вместе с тем, проведенный анализ показал, что заявленное обозначение сходно 

до степени смешения с противопоставленным товарным знаком [1] в отношении 

услуг 35 класса МКТУ, однородных услугам 35 класса МКТУ противопоставленного 

товарного знака [1], и, следовательно, вывод Роспатента о несоответствии 

заявленного обозначения требованиям пункта 6 статьи 1483 Кодекса следует 

признать правомерным. 

 

Учитывая вышеизложенное, коллегия пришла к выводу о наличии оснований 

для принятия Роспатентом следующего решения: 

 

отказать в удовлетворении возражения, поступившего 21.07.2025, 

оставить в силе решение Роспатента от 21.03.2025. 

 


