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1. Текущая ситуация
Сайт auton.ru имеет рабочую основу для SEO-продвижения: страницы индексируются, есть разделы продукции, карточки оборудования, сервисная информация, контакты, реквизиты и юридические страницы. По данным Яндекс.Вебмастера сайт уже получает показы и клики из поиска, особенно по брендовым запросам.
При этом текущая структура сайта больше похожа на каталог оборудования, чем на полноценную SEO-систему привлечения заявок. 
На сайте представлены ключевые категории: беспроводные промышленные датчики, полевые устройства и связь, оборудование для нефтедобычи, комплексы для нефтедобычи, сервис, документация и поддержка. 
Однако эти направления недостаточно четко разделены по логике пользователя: коммерческие страницы, информационные материалы, карточки оборудования, сервисные обращения и страницы под задачи частично смешаны между собой.
В ходе аудита выявлены основные SEO-проблемы:
1. Не настроен редирект с WWW / без WWW — сайт должен открываться только в одной основной версии, иначе поисковые системы могут воспринимать разные версии как дубли.
2. Страницы не разделены на коммерческие и информационные — например, запросы «динамограф купить» и «динамограф это» должны вести на разные типы страниц.
3. Есть дубли и повторяющиеся блоки — повторяются отзывы, описания, шаблонные элементы и отдельные смысловые блоки.
4. Страницы перегружены SEO-текстами — часть контента написана больше для поисковых систем, чем для пользователя, из-за чего сложнее найти нужную информацию и перейти к заявке.
5. Есть ошибки в ЧПУ — URL-структуру нужно привести к единому стандарту, проверить версии со слэшем и без слэша, а также корректность адресов страниц.
6. Есть дубли в индексе — возможны дубли из-за проблем с редиректами, canonical, URL и повторяющимися страницами.
7. Категории продукции раскрыты недостаточно полно — разделы с датчиками, полевыми устройствами, оборудованием и комплексами должны помогать пользователю выбрать решение, а не только перечислять продукцию.
8. Не хватает страниц под задачи и решения — нужны отдельные посадочные под мониторинг скважин, контроль вибрации, контроль давления, удаленный мониторинг газоанализаторов, IIoT-мониторинг и другие сценарии.
9. Недостаточно развиты отраслевые страницы — стоит отдельно раскрыть применение оборудования в нефтегазе, химической промышленности, энергетике, ЖКХ, на производственных и удаленных объектах.
10. Документация и программное обеспечение недостаточно выделены — раздел с ПО, паспортами, сертификатами, руководствами и опросными листами нужно сделать более заметным и удобным.
Вывод: сайт уже получает поисковый трафик и имеет хорошую продуктовую базу, но для роста нужно устранить технические ошибки, убрать дубли, разделить страницы по интентам, привести URL к единому стандарту и перестроить структуру вокруг продукции, задач пользователей, отраслей, документации и сервиса.
2. Данные по трафику и оценка качества посещений
По данным Яндекс.Метрики за последние 3 месяца сайт посетило около 10,7 тысяч пользователей. Основные источники трафика распределились следующим образом:
· переходы из поисковых систем — 5 739;
· прямые заходы — 2 975;
· переходы по ссылкам на сайтах — 1 335.
На первый взгляд сайт получает заметный объем трафика, однако при сопоставлении данных Яндекс.Метрики с данными Яндекс.Вебмастера возникает вопрос к структуре и качеству этих посещений.
По выгрузке из Яндекс.Вебмастера за аналогичный период зафиксировано 992 клика из поиска, из которых 692 клика пришлись на брендовый кластер. То есть около 70% кликов в Вебмастере связаны с пользователями, которые уже знают компанию или ищут брендовые запросы: «Автон», «Автон официальный сайт», «Автон оператор», «Автон датчики» и похожие формулировки.
Важно учитывать, что Яндекс.Метрика и Яндекс.Вебмастер считают данные по-разному. Метрика может учитывать переходы из разных поисковых систем, а Вебмастер показывает данные по Яндекс Поиску (но в РФ его доля составляет 70-75%). Поэтому напрямую сравнивать 5 739 переходов из поиска в Метрике и 992 клика в Вебмастере нельзя без детализации по источникам.
При этом текущая структура трафика все равно требует дополнительной проверки. Основные вопросы вызывают:
1. Высокая доля прямых заходов
Прямые заходы составили 2 975 визитов. Для промышленного B2B-сайта это может быть нормальным, если пользователи переходят из закладок, документов, презентаций, коммерческих предложений, мессенджеров или почты. Но также в прямые заходы часто попадает неопределенный трафик: боты, технические переходы, неразмеченные рекламные кампании и переходы из приложений.
2. Переходы по внешним ссылкам
Зафиксировано 1 335 переходов по ссылкам на сайтах. Этот источник необходимо отдельно проверить. Если переходы идут с отраслевых порталов, партнерских сайтов, каталогов оборудования, тендерных площадок или сайтов клиентов — это нормальный источник трафика. Если же переходы идут с подозрительных доменов, мусорных каталогов, зарубежных сайтов, генераторов трафика или спамных площадок — это может негативно влиять на качество посещений.
3. Высокая зависимость от брендового спроса
По данным Вебмастера, основная часть кликов приходится на брендовые запросы. Это означает, что сайт хорошо собирает аудиторию, которая уже знает компанию, но пока недостаточно эффективно привлекает новых пользователей по небрендовым коммерческим запросам: «беспроводные промышленные датчики», «мониторинг скважин», «датчики LoRaWAN», «контроль вибрации оборудования», «удаленный мониторинг газоанализаторов» и другим направлениям.
4. Возможная доля ботного или некачественного трафика
С учетом высокой доли прямых заходов и переходов по ссылкам нельзя исключать, что часть посещений выполняется ботами, техническими системами или приходит с некачественных ресурсов. Без доступа к расширенной аналитике Метрики и Вебмастера подтвердить это невозможно, но этот риск нужно проверить до активного масштабирования SEO.
Оценка риска ограничений со стороны поисковых систем
По текущим данным нельзя однозначно утверждать, что сайт находится под санкциями поисковых систем. Сайт продолжает получать показы, клики, брендовый трафик и видимость по части небрендовых запросов. Это снижает вероятность жестких санкций.
Однако есть риск, что сайт имеет сниженный потенциал роста из-за совокупности факторов:
· возможный некачественный или ботный трафик;
· слабая структура небрендового SEO;
· смешение коммерческих и информационных страниц;
· дубли в индексе;
· ошибки в ЧПУ;
· отсутствие корректного редиректа с WWW / без WWW;
· перегруженность страниц SEO-текстами;
· недостаточная релевантность посадочных страниц поисковым интентам.
Если аномальность трафика действительно связана с накруткой, ботами или некачественными внешними источниками, это может ухудшать поведенческие сигналы и замедлять рост сайта в органической выдаче. В таком случае сайту потребуется не только техническая SEO-доработка, но и время на восстановление здоровой репутации.
Что нужно проверить дополнительно
Для полноценного вывода необходимо получить доступ к расширенной аналитике Яндекс.Метрики и Яндекс.Вебмастера и проверить:
1. Источники переходов по ссылкам: какие домены дают 1 335 визитов.
2. Качество этих источников: отраслевые сайты, партнеры, каталоги или спамные площадки.
3. Долю роботности в Яндекс.Метрике.
4. Страницы входа по прямым заходам.
5. Географию прямого и реферального трафика.
6. Устройства и браузеры, с которых приходят пользователи.
7. Отказы, глубину просмотра и время на сайте по каждому источнику.
8. Динамику трафика по дням: нет ли резких аномальных всплесков.
9. Поисковый трафик отдельно по Яндексу, Google и другим поисковым системам.
10. Соотношение брендовых и небрендовых запросов.
11. Наличие предупреждений, ограничений или ошибок в Яндекс.Вебмастере.
12. Динамику индексации и исключенных страниц.
13. Список внешних ссылок на сайт.
14. Страницы, которые получают показы, но не получают клики.
15. Поведение пользователей на ключевых коммерческих страницах.
Вывод
Сайт получает трафик, но его качество и структура требуют дополнительной проверки. На текущем этапе нельзя утверждать, что сайт находится под санкциями, однако есть признаки, что часть трафика может быть нецелевой, технической или ботной.
Главная проблема сейчас заключается не только в возможном качестве трафика, но и в слабой реализации небрендового SEO. Сайт хорошо собирает брендовые запросы, но недостаточно эффективно привлекает новых пользователей по коммерческим и информационно-коммерческим запросам.
Перед активным расширением SEO-структуры необходимо проверить качество источников трафика, исключить влияние ботов и спамных переходов, а затем параллельно усиливать структуру сайта, посадочные страницы и распределение SEO-ядра.
3. Что сейчас работает хорошо
3.1. Брендовый спрос
Самая сильная часть текущего SEO — брендовые и навигационные запросы.
Суммарно по брендовому кластеру:
· показы: 4 268;
· клики: 692;
· CTR: около 16,21%;
· средняя позиция: около 3,6.
Лучшие запросы:
	Запрос
	Показы
	Клики
	CTR
	Средняя позиция

	автон
	1 080
	152
	14,07%
	1,46

	автограф йошкар-ола официальный сайт
	284
	29
	10,21%
	2,77

	автон оператор скачать
	25
	14
	56%
	1,04

	автон официальный сайт
	28
	14
	50%
	1,39

	автон датчики
	27
	8
	29,63%
	1,74

	автон оператор
	15
	8
	53,33%
	1,6

	автон профи
	25
	7
	28%
	1,36


сайт хорошо забирает тех, кто уже знает компанию, оборудование или программное обеспечение. Это сильная база, но для роста нужно развивать небрендовый спрос.

3.2. Небрендовые направления с лучшим потенциалом
По тематическим группам лучше всего работают следующие направления:
	Направление
	Показы
	Клики
	CTR
	Средняя позиция
	Вывод

	Эхолоты, уровнемеры, уровень жидкости
	684
	63
	9,21%
	7,72
	Сильный кластер, нужно развивать

	Связь, IIoT, LoRaWAN, NB-IoT, беспроводные датчики
	752
	53
	7,05%
	9,09
	Есть потенциал роста

	Температура, термометры, термоманометры
	553
	43
	7,78%
	8,81
	Нужно усилить посадочные

	Динамографы, ШГН
	614
	28
	4,56%
	5,75
	Позиции есть, CTR слабый

	Общие датчики
	765
	23
	3,01%
	11,51
	Нужна более точная структура

	Вибрация, виброметры
	499
	19
	3,81%
	15,57
	Большой потенциал, слабые позиции

	Газоанализ, загазованность
	149
	12
	8,05%
	9,79
	Нужны страницы под задачи

	Давление, манометры
	136
	10
	7,35%
	10,23
	Нужно усилить карточки и решения

	Полевые устройства, шлюзы
	328
	9
	2,74%
	7,7
	Высокий потенциал, низкий CTR

	Мониторинг скважин
	233
	8
	3,43%
	11,52
	Нужно создавать отдельные страницы решений



4. Главные SEO-проблемы
4.1. Сайт сильно зависит от брендового спроса
Сейчас значительная часть кликов приходит по запросам, где пользователь уже знает компанию или продукт. Это хороший показатель узнаваемости, но слабое место для масштабирования SEO.
Проблема: сайт недостаточно эффективно собирает пользователей, которые еще не знают «Автон», но ищут промышленное решение.
Например:
· беспроводные промышленные датчики;
· IIoT-датчики;
· датчик давления LoRaWAN;
· беспроводной виброметр;
· промышленный газоанализатор;
· мониторинг скважин;
· диагностика ШГН;
· удаленный мониторинг оборудования;
· система контроля скважин.
Решение: создать отдельные посадочные страницы под оборудование, задачи, технологии и отрасли.

4.2. Есть запросы с хорошими позициями, но без кликов
Это самый важный сигнал из Яндекс.Вебмастера. По ряду запросов сайт уже показывается в первой десятке, но пользователи почти не переходят.
Проблемные запросы:
	Запрос
	Показы
	Клики
	CTR
	Средняя позиция
	Проблема

	беспроводные датчики температуры промышленные
	179
	1
	0,56%
	6,87
	Слабый сниппет или нерелевантная посадочная

	контроль работы оборудования с датчиками
	116
	0
	0%
	5,59
	Нет точной страницы под задачу

	динамограф
	108
	3
	2,78%
	3,02
	Позиция высокая, CTR низкий

	полевые устройства
	70
	1
	1,43%
	2,96
	Страница не мотивирует к клику

	термоманометр погружной
	49
	0
	0%
	7,92
	Нет точной или актуальной страницы

	bluetooth мониторинг оборудования
	47
	0
	0%
	7,4
	Нет посадочной под технологию и сценарий

	оборудование для мониторинга контроля скважины
	45
	0
	0%
	8,38
	Нет сильной страницы решения

	удаленный мониторинг газоанализаторов
	39
	0
	0%
	8,23
	Запрос про систему, а не только про прибор

	динамограф это
	37
	0
	0%
	5,76
	Нужен информационный материал

	эхолот в нефтянке это
	22
	0
	0%
	5,09
	Нужен объясняющий материал


Решение: часть запросов нужно перевести на коммерческие страницы, часть — на информационно-коммерческие статьи, часть — на страницы решений.
4.3. Текущая структура сайта построена только вокруг оборудования
Сейчас сайт в основном разделяет продукцию по типам устройств:
· беспроводные датчики;
· полевые устройства;
· датчики для нефтедобычи;
· комплексы для нефтедобычи;
· карточки приборов.
Это логично для каталога, но не полностью соответствует поисковому поведению B2B-клиента.
Пользователь может искать:
1. Конкретный прибор:
«беспроводной манометр», «динамограф», «эхолот для скважины».
2. Задачу:
«мониторинг скважин», «контроль вибрации оборудования», «удаленный мониторинг давления».
3. Технологию:
«датчики LoRaWAN», «IIoT-датчики», «NB-IoT датчики».
4. Отрасль:
«датчики для нефтегаза», «датчики для промышленности», «датчики для взрывоопасных зон».
Сейчас эти интенты смешаны. Из-за этого одна страница пытается отвечать сразу на несколько разных поисковых запросов и теряет эффективность.
4.4. В текстовую версию страниц попадает CSS / HTML-мусор
Это ухудшает качество текстового слоя страницы для поискового робота. Проблема обычно возникает из-за того, что кастомный CSS, JavaScript или HTML вставлены не в технический блок, а в текстовый элемент, Zero Block или некорректно оформленный HTML-блок.
Решение:
1. Найти проблемные страницы через:
· Яндекс.Вебмастер: «Посмотреть как робот»;
· исходный код страницы;
· SEO-краулер;
· текстовую версию страницы.
2. Проверить в редакторе сайта:
· текстовые блоки;
· Zero Block;
· HTML-блоки;
· формы;
· кастомные кнопки;
· попапы;
· таблицы характеристик.
3. Исправить размещение кода:
· CSS должен быть внутри <style>...</style>;
· JavaScript должен быть внутри <script>...</script>;
· HTML-разметка не должна вставляться как обычный текст;
· описания товаров и услуг должны быть чистым текстом или стандартными блоками конструктора.
4. После исправления:
· перепубликовать страницы;
· проверить их через Яндекс.Вебмастер;
· повторно прогнать SEO-краулером.

4.5. Есть дубли и повторяющиеся блоки
На главной странице виден риск повторения блоков с отзывами и рекомендательными письмами. Часть контента может дублироваться внутри одной страницы.
Решение:
· оставить на главной 3–5 сильных отзывов;
· остальные перенести на отдельную страницу «Отзывы и внедрения»;
· добавить логотипы клиентов;
· сделать краткий блок «Нам доверяют»;
· вместо длинных повторов добавить ссылки на кейсы, внедрения и документы.

4.6. Неоднородность URL
Часть URL может использовать финальный слэш, часть — нет. Например, одни страницы имеют структуру /wirelesssensors/manometer/, другие могут открываться без финального слэша.
Решение:
· выбрать единый стандарт URL;
· настроить 301-редиректы;
· проверить canonical;
· проверить sitemap.xml;
· убедиться, что в индексе не находятся одновременно версии со слэшем и без слэша.

5. Новая рекомендуемая структура сайта
Ниже структура, которая логически удобнее для пользователя и безопаснее для SEO.
5.1. Главное меню
1. Продукция
2. Решения
3. Отрасли
4. Документация и поддержка
5. Сервис
6. О компании
7. Контакты

5.2. Раздел «Продукция»
Продукция

1. Беспроводные промышленные датчики
   - Датчики давления / манометры
   - Датчики температуры / термометры
   - Датчики вибрации / виброметры
   - Газоанализаторы
   - Уровнемеры / дальномеры
   - Амперметры / датчики тока
   - Датчики положения
   - Гигрометры
   - pH-метры
   - Сигнализаторы дискретные

2. Полевые устройства и связь
   - Шлюзы LoRaWAN / NB-IoT
   - Автономные шлюзы
   - Многоканальные шлюзы
   - Радиоинтерфейсы
   - Блоки регистрации
   - Блоки питания
   - Базовые станции
   - Устройства передачи данных

3. Оборудование для нефтедобычи
   - Эхолоты
   - Автоматические эхолоты
   - Динамографы
   - Накладные динамографы
   - Термоманометры-регистраторы
   - Погружные термоманометры

4. Комплексы для нефтедобычи
   - Определение уровня жидкости
   - Диагностика ШГН
   - Определение уровня и диагностика ШГН
   - КВУ / КИУ
   - Мониторинг скважины
   - Мобильный мониторинг

5.3. Раздел «Решения»
Этот раздел нужен для запросов, где пользователь ищет не конкретный датчик, а задачу.
Решения

- IIoT-мониторинг промышленного оборудования
- Беспроводной мониторинг удаленных объектов
- Контроль давления
- Контроль температуры
- Контроль вибрации
- Контроль загазованности
- Контроль уровня жидкости
- Мониторинг скважин
- Диагностика ШГН
- Опытно-промышленные испытания оборудования
- Система контроля и мониторинга оборудования

5.4. Раздел «Отрасли»
Этот раздел нужен для расширения SEO и повышения конверсии, потому что B2B-клиенту важно видеть применение оборудования в своей отрасли.
Отрасли

- Нефтегазовая отрасль
- Химическая промышленность
- Энергетика
- ЖКХ
- Производственные предприятия
- Удаленные промышленные объекты
- Взрывоопасные зоны

5.5. Раздел «Документация и поддержка»
Этот раздел нужен обязательно, потому что запросы вроде «автон оператор скачать» уже дают клики и имеют высокий CTR.
Документация и поддержка

- Скачать ПО Автон-Оператор
- Скачать ПО Автон-Мастер
- Скачать ПО Автон-Профи
- Руководства пользователя
- Паспорта оборудования
- Сертификаты
- Описания типа средств измерений
- Опросные листы
- Частые вопросы

6. Как сделать фильтры без вреда SEO
Фильтры в каталоге нужны, но их нельзя бесконтрольно отдавать в индекс. Иначе сайт получит большое количество технических дублей.
6.1. Какие фильтры нужны
	Фильтр
	Значения

	Измеряемый параметр
	давление, температура, вибрация, газ, уровень, ток, влажность, pH, положение

	Канал связи
	LoRaWAN, NB-IoT, Bluetooth, GPRS, RS-485

	Питание
	батарейное, аккумуляторное, внешнее

	Исполнение
	промышленное, взрывозащищенное, полевое

	Степень защиты
	IP67, IP68

	Отрасль
	нефтегаз, производство, энергетика, ЖКХ

	Назначение
	мониторинг, диагностика, передача данных, контроль аварийных состояний

	Статус
	производится, снят с производства, есть замена


6.2. Какие фильтры можно индексировать
Индексировать нужно только те фильтры, под которые есть спрос и уникальный контент. Для остальных них нужно использовать:
· canonical на основную категорию;
· закрытие от индексации;
· отсутствие таких URL в sitemap.xml;
· запрет внутренней перелинковки на мусорные комбинации.

7. Проблемные страницы и доработки
7.1. Главная страница
Текущая задача главной страницы — собирать брендовый спрос и объяснять, что производит компания.
Проблемы:
· главная хорошо работает по бренду, но слабо раскрывает небрендовый спрос;
· часть контента может повторяться;
· мало быстрых входов в ключевые решения;
· не выделен отдельный путь для скачивания программного обеспечения и документации.
Что сделать:
· обновить H1 и Title под промышленное оборудование и IIoT;
· добавить блок «Популярные направления»;
· добавить быстрые ссылки на беспроводные датчики, нефтедобычу, полевые устройства, мониторинг скважин;
· добавить блок «Скачать ПО и документацию»;
· сократить повторяющиеся отзывы;
· добавить блок «Официальный производитель оборудования Автон».

7.2. Раздел «Беспроводные датчики»
Проблема: страница слишком широкая. Она пытается отвечать одновременно на запросы про IIoT, LoRaWAN, NB-IoT, температуру, давление, вибрацию, газ, уровень и промышленный мониторинг.
Что сделать:
· оставить за страницей общий кластер: «беспроводные промышленные датчики», «IIoT-датчики», «автономные датчики», «взрывозащищенные датчики»;
· создать отдельные SEO-страницы под параметры: температура, давление, вибрация, газ, уровень;
· добавить таблицу выбора датчика;
· добавить внутренние ссылки на карточки оборудования;
· добавить блок «Как выбрать датчик»;
· добавить FAQ.
Рекомендуемый H1:
Беспроводные промышленные датчики LoRaWAN и NB-IoT
Рекомендуемый Title:
Беспроводные промышленные датчики LoRaWAN, NB-IoT и Bluetooth — Автон

7.3. Раздел «Полевые устройства»
Проблема: по запросу «полевые устройства» сайт имеет хорошую среднюю позицию, но почти не получает кликов. Это говорит о слабом сниппете, неудачном Title/H1 или недостаточно понятном назначении страницы.
Дополнительная проблема: текущий акцент на «датчики уровня» может сужать смысл страницы, хотя раздел должен быть про шлюзы, радиоинтерфейсы, блоки регистрации, блоки питания и передачу данных.
Что сделать:
· переписать Title и H1;
· разделить устройства по назначению;
· добавить схему работы: датчик → полевое устройство → система мониторинга;
· создать отдельные страницы под «радиоинтерфейс», «блок регистрации», «шлюз LoRaWAN», «базовая станция LoRaWAN»;
· добавить коммерческий блок «Подбор устройства под объект».
Рекомендуемый H1:
Полевые устройства для промышленных датчиков и систем мониторинга
Рекомендуемый Title:
Полевые устройства для подключения и передачи данных промышленных датчиков — Автон

7.4. Страница динамографа
Проблема: запрос «динамограф» имеет хорошую позицию, но низкий CTR. Также есть информационные запросы «динамограф это», «динамограф в нефтянке», «динамограф это в нефтянке», которые не нужно вести только на коммерческую карточку.
Что сделать:
· коммерческую страницу оптимизировать под запросы:
· динамограф для ШГН;
· накладной динамограф;
· динамограф купить;
· динамограф цена;
· датчик нагрузки динамографа.
· создать отдельную статью:
· «Динамограф в нефтедобыче: что это, для чего нужен и как применяется при диагностике ШГН».
· из статьи поставить ссылки на товарные страницы;
· добавить блоки:
· принцип работы;
· задачи диагностики;
· преимущества;
· комплектация;
· документы;
· опытно-промышленные испытания;
· подбор оборудования.
7.5. Страницы эхолотов и уровнемеров
Это одно из самых перспективных направлений. По запросам, связанным с эхолотами, уровнем жидкости и скважинами, уже есть показы, клики и хорошие позиции.
Что сделать:
· не удалять и не объединять страницы эхолотов;
· усилить существующие страницы;
· создать дополнительные материалы:
· «Эхолот для нефтяной скважины»;
· «Измерение уровня жидкости в скважине»;
· «Скважинный уровнемер-эхолот».
· добавить FAQ:
· что такое эхолот в нефтедобыче;
· как выполняется отбивка уровня;
· чем отличается ручной и автоматический эхолот;
· как подобрать эхолот для скважины.
7.6. Страницы термометров и термоманометров
Проблемный запрос:
беспроводные датчики температуры промышленные
По нему много показов, но почти нет кликов. Это означает, что сайт уже показывается, но страница или сниппет недостаточно точно отвечают запросу.
Что сделать:
· создать или усилить страницу «Беспроводные промышленные датчики температуры»;
· добавить отдельный блок про LoRaWAN, NB-IoT, Bluetooth;
· раскрыть сценарии применения;
· добавить таблицу моделей;
· добавить блок «Для каких объектов подходит»;
· отдельно обработать страницы снятых с производства термоманометров.
Если товар снят с производства:
· страницу не удалять;
· добавить статус «Снят с производства»;
· предложить актуальный аналог;
· поставить ссылку на замену;
· сохранить SEO-трафик и не оставлять пользователя без решения.
7.7. Страница виброметра и датчиков вибрации
Проблема: по направлению «вибрация» есть спрос, но позиции и CTR слабые.
Проблемные запросы:
· датчик вибрации;
· датчики вибрации;
· виброметр беспроводной;
· датчик для вибрирующей среды;
· промышленный виброметр;
· IIoT датчики вибрации.
Что сделать:
· усилить карточку виброметра;
· использовать не только термин «виброметр», но и «датчик вибрации»;
· создать страницу решения «Беспроводной мониторинг вибрации промышленного оборудования»;
· раскрыть сценарии применения:
· насосы;
· редукторы;
· электродвигатели;
· подшипники;
· вращающееся оборудование;
· удаленные объекты.
· добавить технические параметры:
· виброускорение;
· виброскорость;
· температура;
· частота передачи данных;
· питание;
· канал связи.
7.8. Страница газоанализатора
Проблема: запрос «удаленный мониторинг газоанализаторов» имеет показы, но не дает кликов. Это запрос не только про прибор, а про систему мониторинга.
Что сделать:
· карточку газоанализатора оставить под коммерческие запросы:
· беспроводной газоанализатор;
· промышленный газоанализатор;
· взрывозащищенный газоанализатор;
· газоанализатор LoRaWAN.
· создать отдельную страницу решения:
· «Удаленный мониторинг загазованности и газоанализаторов».
· добавить сценарии:
· нефтегазовые объекты;
· резервуарные парки;
· насосные станции;
· промышленные площадки;
· котельные;
· удаленные объекты.
· добавить блоки:
· как передаются данные;
· как настраиваются пороги;
· как работает оповещение;
· как интегрировать с существующей системой.
7.9. Страницы мониторинга скважин
Проблема: есть спрос по запросам «оборудование для мониторинга контроля скважины», «система контроля скважин», «система мониторинга скважин», но он распылен между товарными и комплексными страницами.
Что сделать:
· создать отдельную страницу:
· «Система мониторинга скважин Автон».
· раскрыть состав системы:
· эхолот;
· динамограф;
· термоманометр;
· шлюз;
· программное обеспечение;
· сервис и поддержка.
· добавить сценарии:
· постоянный мониторинг;
· мобильное исследование;
· диагностика ШГН;
· КВУ / КИУ;
· удаленный контроль параметров скважины.
· добавить коммерческий путь:
· консультация;
· подбор оборудования;
· опросный лист;
· опытно-промышленные испытания;
· поставка;
· внедрение;
· сервис.
7.10. Страница сервиса
Проблема: сервисная страница полезная, но ее можно сильнее использовать как коммерческий фактор.
Что сделать:
· добавить H1:
· «Техническая поддержка и сервисное обслуживание оборудования Автон».
· раскрыть:
· гарантийное обслуживание;
· постгарантийное обслуживание;
· консультации;
· опытно-промышленные испытания;
· сопровождение программного обеспечения;
· обучение;
· помощь в подборе оборудования.
· добавить внутренние ссылки:
· на документацию;
· на скачивание ПО;
· на опросные листы;
· на популярные устройства.

7.11. Страница «О компании»
Проблема: на странице может быть неестественный SEO-текст и смешение брендов «Автон» / «Автограф». Для пользователя и поисковой системы нужно четко объяснить связь между компанией, брендом и оборудованием.
Что сделать:
· переписать текст в нормальном B2B-стиле;
· убрать искусственные SEO-вставки;
· четко описать:
· кто компания;
· что производит;
· с какого года работает;
· какие отрасли обслуживает;
· какие технологии использует;
· есть ли собственная разработка;
· есть ли производство;
· какие есть сертификаты;
· какие есть внедрения;
· почему стоит обращаться к производителю.

8. Какие страницы работают плохо с точки зрения SEO
Страницы и группы страниц, которые требуют первоочередной доработки:
	Страница / группа
	Почему работает плохо
	Что сделать

	Главная
	Хорошо собирает бренд, но слабо раскрывает небрендовый спрос
	Усилить позиционирование, добавить входы в решения и документацию

	Беспроводные датчики
	Слишком широкая страница, смешаны разные интенты
	Разделить по параметрам и технологиям

	Полевые устройства
	Хорошая позиция, но низкий CTR
	Переписать Title/H1, разделить устройства

	Динамограф
	Высокая позиция, низкий CTR
	Разделить коммерческий и информационный интент

	Эхолоты
	Работают хорошо, но потенциал не раскрыт полностью
	Усилить страницы и добавить информационно-коммерческие материалы

	Термометры / термоманометры
	Много показов, мало кликов
	Создать страницу под промышленные датчики температуры

	Виброметр / датчики вибрации
	Слабые позиции и CTR
	Создать решение по мониторингу вибрации

	Газоанализатор
	Запросы идут про удаленный мониторинг, а не только про прибор
	Создать страницу решения

	Мониторинг скважин
	Спрос распылен
	Создать отдельную страницу «Система мониторинга скважин»

	Сервис
	Недостаточно используется как SEO и коммерческий фактор
	Расширить содержание и перелинковку

	Документация / ПО
	Есть спрос, но раздел нужно выделить сильнее
	Создать отдельный раздел скачивания ПО и документов




11. Приоритетный план работ
Этап 1. Быстрые технические исправления
1. Убрать CSS / HTML-мусор из текстовой версии страниц.
2. Проверить страницы через Яндекс.Вебмастер «Посмотреть как робот».
3. Проверить canonical и 301-редиректы.
4. Привести URL к единому стандарту.
5. Проверить sitemap.xml.
6. Удалить дублирующиеся блоки на главной.
7. Проверить Title и H1 на ключевых страницах.
8. Проверить, что в индексе нет мусорных фильтров и дублей URL.
Этап 2. Усиление существующих страниц
1. Переписать главную страницу под бренд + промышленное позиционирование.
2. Усилить раздел «Беспроводные датчики».
3. Переработать раздел «Полевые устройства».
4. Усилить страницы:
· динамограф;
· эхолот;
· термометр;
· термоманометр;
· виброметр;
· газоанализатор;
· манометр;
· датчик положения;
· pH-метр.
5. Добавить:
· FAQ;
· таблицы выбора оборудования;
· блоки применения;
· документы;
· сертификаты;
· опросные листы;
· блок «Как заказать»;
· блок «Как проходит опытно-промышленное испытание».
Этап 3. Создание новых SEO-страниц
В первую очередь создать:
1. Беспроводные промышленные датчики температуры.
2. Беспроводные датчики давления.
3. Беспроводные датчики вибрации.
4. Удаленный мониторинг газоанализаторов.
5. IIoT-мониторинг промышленного оборудования.
6. Беспроводной мониторинг удаленных объектов.
7. Система мониторинга скважин.
8. Датчики LoRaWAN для промышленности.
9. Датчики NB-IoT для удаленных объектов.
10. Датчики для нефтегазовой отрасли.
11. Динамограф в нефтедобыче: что это и для чего нужен.
12. Эхолот в нефтедобыче: принцип работы и применение.
Этап 4. Настройка фильтров и каталога
1. Добавить фильтры в каталог оборудования.
2. Индексировать только SEO-значимые страницы фильтров.
3. Закрыть от индексации случайные комбинации.
4. Настроить canonical.
5. Не добавлять мусорные URL в sitemap.xml.
6. Добавить внутреннюю перелинковку между категориями, карточками, решениями и отраслями.
Этап 5. Коммерческая доработка
1. Добавить блок «Официальный производитель».
2. Добавить блок «Как купить оборудование».
3. Добавить блок «Что нужно для подбора».
4. Добавить блок «ОПИ».
5. Добавить блок «Документы для закупки».
6. Добавить блок «Сервис и поддержка».
7. Добавить блок «Сроки поставки».
8. Добавить блок «Гарантия».
9. Добавить формы:
· получить консультацию;
· получить опросный лист;
· запросить документацию;
· подобрать оборудование;
· подать заявку на ОПИ.
12. Что не нужно делать
1. Не нужно удалять старые страницы товаров, если по ним есть показы.
2. Не нужно закрывать важные страницы от индексации.
3. Не нужно скрывать проблемы через display: none.
4. Не нужно использовать <noindex> как основное решение для CSS / HTML-мусора.
5. Не нужно создавать сотни индексируемых страниц фильтров без спроса.
6. Не нужно объединять все датчики в одну общую страницу.
7. Не нужно вести все запросы на главную страницу.
8. Не нужно оставлять снятые с производства товары без предложения аналога.
9. Не нужно смешивать информационные и коммерческие запросы на одной странице.
10. Не нужно переписывать URL без 301-редиректов.
13. Итоговая стратегия
Сайт auton.ru уже имеет хорошую техническую и продуктовую основу. Он индексируется, получает трафик, имеет брендовые позиции и видимость по части промышленных запросов. Но сейчас SEO-потенциал реализован не полностью.
Главная проблема: сайт больше похож на каталог оборудования, чем на полноценную SEO-систему привлечения B2B-заявок.
Чтобы увеличить органический трафик и заявки, нужно:
1. Очистить страницы от технического CSS / HTML-мусора.
2. Убрать внутренние дубли и повторяющиеся блоки.
3. Усилить Title, Description и H1 ключевых страниц.
4. Разделить SEO-ядро по интентам: бренд, оборудование, задача, технология, отрасль, документация.
5. Создать отдельные страницы решений.
6. Создать отраслевые страницы.
7. Создать раздел документации и скачивания программного обеспечения.
8. Настроить фильтры без создания SEO-дублей.
9. Усилить карточки оборудования коммерческими блоками.
10. Добавить информационно-коммерческие статьи под запросы «что это», «как работает», «для чего применяется».
Самые перспективные направления для роста:
· эхолоты и уровнемеры для скважин;
· динамографы и диагностика ШГН;
· беспроводные промышленные датчики температуры;
· датчики давления и манометры LoRaWAN;
· датчики вибрации и мониторинг оборудования;
· удаленный мониторинг газоанализаторов;
· полевые устройства, шлюзы и радиоинтерфейсы;
· системы мониторинга скважин;
· IIoT-мониторинг промышленного оборудования;
· датчики для нефтегазовой отрасли.
После этих доработок сайт сможет собирать не только существующий брендовый спрос, но и новый коммерческий трафик от пользователей, которые ищут промышленное решение, но еще не знают компанию «Автон».
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